
  

ZEIT PROGRAMMPUNKT 

09:00–09:30 Uhr Anmeldung 
Die Teilnehmer können sich einen ersten Überblick verschaffen und erhalten die 
vorbestellten Event-Pakete. 

9:30–10:00 Uhr Begrüßung 
Vertreter der Hochschulleitung und des Forschungsprojektes begrüßen die 
Teilnehmer offiziell und eröffnen die Tagung. 

10:00–10:45 Uhr Keynote I 
Prof. Dr. Ellen Euler von der FH Potsdam berichtet über die Umsetzung der OA-
Strategie im Land Brandenburg. 

10:45–10:55 Uhr Coffee Break I 

In der ersten Coffee Break haben die Teilnehmer die Möglichkeiten sich mit 
Getränken zu versorgen. 

10:55–12:30 Uhr Vorstellung der Projektergebnisse 
Das Forschungsteam von OA-HVerlag stellt die wichtigsten Erkenntnisse aus dem 
Projekt vor. 

12:30–13:30 Uhr Lunch Break 
Bei einer warmen Mahlzeit können die Teilnehmer eine Pause machen und 
sich austauschen. 

13:30–14:30 Uhr Podiumsdiskussion zum Thema:  
Kostenmodelle für die Publikation von OA-Monografien 

Speaker: 

• Barbara Budrich (Barbara-Budrich-Verlag) 
• Sara Krause (BoD) 
• Dagmar Schobert (TU Berlin) 
• Dr. Gernot Deinzer (Universitätsbibliothek Regensburg) 
• Dr. Thomas Jung (Leibniz-Open-Access-Fond für Monografien) 

14:30–15:30 Uhr Lightning Talks 
In Kurzvorträgen werden verschiedene Aspekte des OA-Publizierens beleuchtet. 

Speaker: 

• Dagmar Schobert: Vorstellung der Arbeitsgemeinschaft der Universitätsverlage 
• Sara Krause: Vorstellung der Services von BoD für akademische Einrichtungen 
• Phillip Jacob: BPCs vs. APCs – Vorstellung von Studienergebnissen 
• Martin Engelhard: Vorstellung der Services von 3w+p für akademische Institutionen 
• Nina Tscheke: ScienceOpen: Indexierung für wissenschaftliche Bücher 

 

15:30–16:00 Uhr Coffee Break II 
Die Teilnehmer haben die Möglichkeiten sich mit Snacks und Getränken  
zu versorgen. 



 

 
 
 
 
 
 
 

     

16:00–17:00 Uhr Keynote II 
Prof. Dr. Ursula Arning von der TH Köln spricht über Ihre Erfahrungen zum  
OA-Publizieren und über das Thema Open Access im Allgemeinen. 

17:00–17:30 Uhr Wrap-Up 

Ab 17:30 Uhr Networking bei kleinen Häppchen 
Bei einem kleinen Angebot an Häppchen und Getränken können neue Kontakte 
geknüpft werden und der inhaltsreiche Tag ausklingen. 


